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CERITA KREALOGI

Krealogi merupakan penggerak
ekosistem kewirausahaan yang
mengedepankan digitalisasi dan

kolaborasi berkelanjutan.

Dengan solusi strategis dan
pendekatan akar rumput, misi Krealogi
adalah memberdayakan masyarakat di
seluruh Indonesia, bahkan daerah
terpencil sekalipun.

ltulah kenapa Krealogi hadir dengan
semangat “Bergerak Berdaya
Bersama”
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60+

program
kemitraan

10.000+

wiradaya
bidang fesyen, jasa
pariwisata, kriya, dan
produk olahan
makanan/minuman

6.500+

perempuan
diberdayakan
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KONTRIBUSI KREALOGI

200+

kota/
kabupaten

24,000+

wiradaya
terdigitalisasi

53,2%

peningkatan
kompetensi
wirausaha

EDUKASI

krea
logi
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LINGKUNGAN

AKSES PASAR

200+

wiradaya menerima
perluasan akses pasar

45+

inovasi produk

RP 2 M+

total nilai penjualan
produk baru

17.000+

produk baru terjual

40 Ha

luas lahan konservasi
gambut di Hulu Sungai

Utara, Kalimantan
Selatan

1 Ha

luas lahan restorasi

purun di Hulu Sungai

Utara, Kalimantan
Selatan

2.000

eco polybag
diproduksi



PERJALANAN KREALOGI

Aplikasi Krealogi
diluncurkan pada 23 Maret
2021 sebagai aplikasi catatan
digital untuk UMKM.

2021

Gema Indonesia Timur lahir
upaya Krealogi

mengakselerasi

pembangunan ekonomi di
Indonesia Timur .

2023

2020

Krealogi lahir dari
pengalaman Du Anyam
membangun sistem

produksi dan rantai pasok
untuk UMKM.

2022

Krealogi mulai fokus ke
program kewirausahaan
sebagai upaya
pemberdayaan masyarakat.

2024

Krealogi bertransformasi
menjadi penggerak ekosistem
kewirausahaan yang
mengedepankan  digitalisasi
dan kolaborasi.

Pencapaian luar biasa yang
diraih dalam perjalanan ini:

Menjadi bagian dari:

@ﬁ:ﬂk; & ibesd

embumi

Mendapat penghargaan:

e

&M RoSantara

35/SERT/M KUKM/XI/2023

Proudly Awarded to:

KREALOGI by DuAnyam
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MITRADAYA KREALOGI

Setiap pencapaian Krealogi merupakan hasil kolaborasi dengan para mitra pemberdayaan (mitradaya)
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WIRAUSAHA DALAM DATA

Fa kta nya, berdasarkan data Kemenkop UKM Saya n g nya, meskipun berpotensi besar,

terkait kontribusi UMKM dalam perekonomian Indonesia: wirausaha di Indonesia masih belum bisa berkembang di era
digitalisasi.
Menyerap Hal ini terlinat dari struktur UMKM yang tidak mengalami
. perubahan signifikan dalam 10 tahun terakhir.
_ tenaga kerja
,% sebesar 96,9%

Saat ini ada Usaha mikro o
[——=] Berkontribusi mendominasi
yaannaN 65+ PN terhadap sebesar ’ O

Du JUTA — ]] ]] ]] g}%%%sebesar

UMKM Berkontribusi 52 50/ ggﬁg’;‘tgasm
2L terhadap , o informal

ekspor
sebesar 15,6%
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Sumber: Kemenkop UKM



TANTANGAN KEWIRAUSAHAN

Ada 3 tantangan utama yang dihadapi para wirausaha dalam menjalankan dan mengembangkan

usahanya, yaitu:

KUALITAS SDM
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Pendidikan & Akses informasi
literasi rendah terbatas
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SISTEM
PENDUKUNG

pl
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Ekosistem Wadah untuk
kewirausahaan berjejaring

belum maksimal masih minim

R__A

A
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PENGEMBANGAN
USAHA

5 B> 2

Pencatatan & Pengetahuan Perencanaan
pengelolaan pemasaran & produksi tidak
keuangan logistik masih terorganisir

belum rapi rendah




PELUANG BAGI PERUSAHAAN

Maka dari itu, Pemerintah Indonesia menetapkan

2 agenda untuk mendorong pertumbuhan

ekonomiyang berkelanjutan dan inklusif, yaitu:

©

Pemberdayaan
UMKM &
Perempuan

ol
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Q748
et

Penanganan
Perubahan Iklim

Dengan memanfaatkan peluang yang ada dalam
agenda prioritas pemerintah, perusahaan dapat
meningkatkan bisnis dan citra dengan cara:

®A @ Berkontribusiterhadap
O3S masyarakat dan lingkungan

.,
pinp G-
o S

Memperluas jangkauan pasar

Berinovasi melalui model bisnis
kolaboratif

& %

350D -
BIHO

Memperkuat daya saing bisnis



BERMITRA DENGAN KREALOGI

Untuk menjawab tantangan dan peluang tersebut,

Krealogi hadir dengan solusi yang mengedepankan 4 pilar, yaitu:

Digitalisasi
Berkelanjutan

Krealogi memiliki
aplikasi dengan  fitur
lengkap dan berhasil
mendigitalisasi lebih dari
24.000 wirausaha secara
berkelanjutan.

o

Strategi
Hiperlokal

Menjalin  relasi  kuat
dengan  mitra  lokal,
mulai dari pemerintah
daerah, organisasi
masyarakat, komunitas,
hingga influencer.

AATAN
AV AR, .

Jangkauan Luas

Menjangkau berbagai
daerah di Indonesia,
termasuk kota maupun
kabupaten lapis ke-2 dan
ke-3.

S

Komitmen
Keberlanjutan

Setiap program
menerapkan setidaknya
3 dari 17 pilar tujuan
pembangunan
berkelanjutan.
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FOKUS PEMBERDAYAAN

Adapun fokus pemberdayaan Krealogi terbagi menjadi 2 kategori, yaitu:

BERDASARKAN SKALA USAHA

X

WIRAUSAHA POTENSIAL

Masih berstatus informal
Kapasitas produksi
terbatas

Kualitas rendah

Pasar lokal

Pemasaran konvensional
Belum terdigitalisasi

WIRAUSAHA SUKSES

Memiliki izin usaha
Kapasitas produksi
menengah

Kualitas baik

Pasar regional
Pemasaran digital
Sudah terdigitalisasi

BERDASARKAN KOMUNITAS

Komunitas
Perempuan

r\a Komunitas
@, Difabel
@ Komunitas

@ Hijau



DARI
WIRAUSAHA
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SOLUSI HOLISTIK

Melalui rangkaian solusi holistik bernama Program Berdaya Bersama, Krealogi mentransformasi
setiap wirausaha menjadi wirausaha berdaya (wiradaya) yang berhasil naik level.

Telisik

Studi  kelayakan guna
mengidentifikasi:

Tantangan
Peluang
Potensi
Pertumbuhan

B~ R -

Kelas

. Naik Level
Krealogi

Pelatihan sesuai profil Program pendampingan

dan kebutuhan peserta. yang terdiri dari
pembinaan dan
Ada 2 tipe kelas, yaitu: konsultasi usaha yang
meliputi:
° Kelas Reguler
° Kelas Intensif Prosedur
Operasional

Bauran Produk

Legalitas

Permodalan

Krealogi

Perluasan akses untuk
memenuhi  kebutuhan
pasar lokal, nasional,
atau internasional.

Terdiri dari 3 level, yaitu:

Pemula
Intermediate

Superior

JADI
WIRADAYA
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Lokadaya

Solusi peningkatan
bisnis melalui
pemberdayaan

komunitas dan

influencer lokal dengan
fokus:

° Akuisisi
° Aktivasi
° Advokasi

SOLUSI LAINNYA

N

Aktivasi Brand

Dari dialog interaktif,

festival, hingga
kompetisi wirausaha,
Krealogi mampu

menyelenggarakan
acara atau ajang yang
berdampak.

]

%

Konten Kreatif

Krealogi  menyediakan
produksi konten kreatif
dalam format:

Artikel
Konten Media
Sosial
° Pengelolaan
Akun Dedikasi
° Video

(7

Narasumber
Krealogi memiliki
jaringan narasumber

dari berbagai kalangan
serta sektor, seperti:

° Mentor
Krealogi

° Wirausaha
Sukses

° Pakar Industri
Pemangku

Kepentingan

—G—
O.
—O

Kustomisasi

Apapun bentuk
program pemberdayaan
yang dibutuhkan,
Krealogi siap
berkolaborasi.



GEMA INDONESIA TIMUR

Gema Indonesia Timur (GIT) adalah gerakan
yang diinisiasi oleh  Krealogi  untuk
mendukung pertumbuhan ekonomi dan
memberdayakan masyarakat di  wilayah
Indonesia Timur.

Melalui program Berdaya Bersama atau
solusi lainnya, Krealogi ingin memberikan
dampak positif ke:

) (&R
i) (

Pemberdayaan
Perempuan &
Anak Muda

Pelestarian
Lingkungan

Pertumbuhan
Ekonomi Lokal
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JANGKAUAN DI INDONESIA TIMUR

100+

ketua komunitas &
influencer lokal

500+ Y | 34+

program
pemberdayaan
komunitas

kota/
kabupaten

1.000+

WICISECRE]
bertransformasi
menjadi wiradaya

TAHUIN 4

10.000+

anggota komunitas
dari berbagai bidang




PROGRAM AKSARA

Program pelatihan untuk
meningkatkan kapasitas dan
kompetensi para wirausahawan
perempuan di 7 titik, yaitu
Cirebon, Manggarai Barat,
Tanggamus, Banyuasin,
Karangasem, Flores Timur, dan
Timor Tengah Utara.

krealogi

CERITA SUKSES

YAYASAN PLAN
INTERNATIONAL
INDONESIA

y y PLAN

INTERNATIONAL

FUTUREMAKERS

Program pelatihan dan
pendampingan usaha mikro
berbasis pasar di sektor kriya
vang diperuntukkan bagi 400
anak muda NTT, dimana 100 di
antaranya merupakan
penyandang disabilitas.

International _
Finance Corporation
WORLD BANK GROUP

ANTER UMKM SUKSES

Program pelatihan serta
pendampingan intensif untuk
108 UMKM asal Surabaya dan
Sidoarjo. Adapun fokus dari
program ini adalah manajemen
keuangan dan pemasaran
produk.
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CERITA SUKSES

Tidak hanya mengadakan sejumlah program pelatihan dan pendampingan, Krealogijuga terbuka
untuk berbagai bentuk kolaborasi lainnya.
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Dalam Cerita Nusantara 2023 Dalam ajang kompetisi Selain mengadakan pelatihan
yang diselenggarakan oleh Cantikpreneurship yang dan pendampingan bersama
Kemenkop UKM, Krealogi diselenggarakan Sekar Badan Restorasi Gambut dan
bersama Karaja  Sumba Pelangi Foundation dan KG Mangrove, Krealogi  juga
selaku  kelompok  usaha Media, Krealogi hadir terlibat untuk mengisi salah
binaan menghadirkan sebagai salah satu mentor satu sesi talkshow di acara
koleksi tenun khas Sumba sekaligus juri. Pameran Hasil Produk

Barat. Unggulan Restorasi Gambut.
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CERITA INSPIRATIF

Komitmen Krealogi bersama para mitradaya juga tertuang dalam sejumlah konten kreatif dalam
berbagai format, mulai dari artikel, foto dokumentasi, infografik, hingga video.

|

krealogi
i i & Kolaborasi Krealogi x Karaja Sumba

Pemberdayaan Masyarakat
Berbasis Kearifan Lokal

. APRIL X Krealogi

EMPOWERING
WOMEN
THROUGH TECH

1 ﬁz; é} “MENBUBAH KEADAAN"

Video o ERNZLS



https://www.youtube.com/watch?v=EnhHSfK8haE
https://www.youtube.com/watch?v=SwuI9FNUMFY
https://www.youtube.com/watch?v=0n3MA1TPPxA
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Dengan berkolaborasi dan bersinergi, kita pasti bisa mMeRdoroRgiPe!

" Mari Bergerak Berdayze

°
kemitraan.krealogi.com @ @krealogi In Krealogi




